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Eqgy Uj elektronikus agrarbeszerzési piactér, mint a
kereskedelem ésegibje és a termék szakmai
tamogatdja minden régidban

Erdeiné Késmarki-Gally SzilVia- Fenyvesi Lasz46

Napjaink globalizalédé gazdasaga pefcpercre valtozik. A globalizaciés folyamat atren-
dezte a véllalkozasok Uzleti kdrnyezetét, versényeinek forrasat. Munkank soran célkit
zésiink egy olyan elektronikus piactér koncepcidjdnalakitdsa, amely hatékony tamoga-
tast nyUjt az alapvéen kis- és kozépvallalkozasok kérébe tartoz&geemlasagi termék-
nek és szolgaltatéknak a termelési inputok beszé&ed, hatékony felhasznalasaban, a ter-
melés- és termékfejlesztésben, lizleti kapcsolatdkikasaban, valamint a termékek értéke-
sitésében. Az elektronikus agrarbeszerzési pidadécepcidja a mai mégazdasag egy
olyan modern technoldgia alapokon valé6 megkozeljtéhol az agrartermék és a terme-
léshez sziikséges input anyagok szallitéi kbzatiasz&gyedi funkcioval ellatott, egy rend-
szergn beluli elektronikus kapcsolattartas, ligyégeés kereskedelem lefséige valdsithatd
meg:

Kulcsszavak: egylttfRodés, input, régié, verseny

1. Bevezetés

A gazdasag valtozasaban kiemelkederepet jatszik az elektronikus gazdaséag tér-
hoditasa, amit gyakran Uj Gazdasag (New Economyeaiélletnek. Az informéaci-

0s technoldgiak elterjedése révén gyakorlatilagdeminol lehetvé valik az infor-
macidk egyszdir és olcsébb hozzaférése, kezelése, feldolgozatar@asa, ami
megvaltoztatja a gazdasagi tevékenységek kordbbsrerét.

! Erdeiné Késmarki-Gally Szilvia, PhD, kutatéjskolai docens, Nemzeti Agrarkutatasi és Innovacios
Kdzpont Medgazdasagi Gépesitési Intézet (Goaldll

2 Fenyvesi Laszl6, PhD, mb. igazgatd, egyetemi taNémzeti Agrarkutatasi és Innovaciés Kdzpont
Mezdgazdasagi Gépesitési Intézet (Goall

3 Jelen kutatas cime: ,elektronikus Magyar Agrarbeszsi Piactér” kialakitasa, GOP-1.1.1-11-2012-
0471 azonositészamu projekt.
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Az informatikai vilaghal6zatok tzleti célu alkalndesa kitin lehetség a val-
lalkozasokfellenditéséreOlyan versenytényéz amellyel élni kell, ha egy cég tal-
pon akar maradni. A vildghal6zatokon egyre gyorsaltierjednek azok a szolgalta-
tdsok, amelyeket a szolgaltatotol tavol, akar ottbbis igénybe lehet venni (pl.
elektronikus piacterek).

Az elektronikus pia@ tényleges és potencidlis v&wes eladok, valamint cse-
rekapcsolataik olyan rendszere, melyben &kes eladdk a cserekapcsolataik léte-
sitésére, fenntartasara valamilyen informaciésoésnkunikaciés technolégiat hasz-
nélnak, azonban a legib ténye#k tovabbra is a kereslet, a kindlat, az ar és ex-jov
delem. Az e-piacterek tdbb szempontbdl éngbsek: gyorsasag, Uj Uzleti partnerek
keresése, reklamok, dthegtakaritas, globalis métigtereskedés iitdl fliggetlendl,
koltségcsokkentés, stb.

A mezgazdasagban felhaszn&bbb inputok a biologiai termékek, a kémiai
anyagok, technikai rendszerek, az emberi és angagedk. Az inputoktdl kezd-
dik egyrészil a termelés masrészil az iizlet Altalanossagban egyréékelmond-
hatd, hogy az input oldali nyomas a kereskettanyabol kb. 15-20% extraprofit
mértékében jelenik meg a terrblelfelé, azaz ennyivel csokkenti a terfiteprofit-
lehetiségét. Masrésér a medgazdasag éves tamogatasi kereteit a nyomott felva-
sérlasi arakon keresztul nagyrészt a megtermedkjéalvasarléi realizaljak.

Az inputok teruletén rendkivul dinamikus fejlesmeguijité tevékenységek
tapasztalhatok, és ennek eredményeként kinalatindoicia érvényesul. A terntdd
és az inputot kinalok viszonya térben meglébet determinalt, ez azt jelenti, hogy
az input-felhasznélokat a gyartok és kereskedgynoki halozata tartja szorosan
kézben és viszonyukat a keresideghrofitmaximalizalasa hatarozza meg. Egyrész-
rél ebben a viszonyrendszerben a tefimek kevés lehésége van egy teljes kinala-
ti portfoli6 6sszehasonlitdsara és a kinalok lgegebb korére kiterjégd a szamara
legkedve#bb ajanlatok érvényesitésére (példaul minimélizéeesi ar, legjobb
mindség stb.). Masrésiirma mar megkilonboztetlietk a globalis, a nemzeti, a re-
giondlis, a szektordlis, és a technoldgiai innadsicendszerek. Ezek sorat kiegészi-
tik az egy-egy nemzetkozi régiora (EU) koncentréf a triple-helix modellben
gondolkod6 rendszerek (Martin 2012). Az eredméripesvacio — a triple helix
modell alapjan, amely egy harmas spiralként kbézeliemzeti innovacioés rendsze-
rekhez — az allami intézmények, a tudasbazis éslkalkozasok harmonikus
egyuttmikodésével valdsithatd meg, gyakorlatilag barmetgitnék eballitasanal,
illetve vidékfejlesztési feladatnal. Amennyiben nkahet egy-egy szakterileten ezt
a kapcsolodast Iétrehozni, nem tud az elvégzettésit eredmény hasznosulni, igy
az (uniés vagy nemzeti) tamogatas nem éri el atcéljagyarorszagon a sziikséges
forrdsok egy részét az Eurdpai Unid, illetve neimalepl tamogatas adja, tehat nem
elhanyagolhaté a forrasfelhasznalads gazdasagosséaga.
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Az 4gazati sajatossagok, az d@lt@azdasagi fejlettséggel jellemezhetgio-
nalis kilonboéségek jellem&en meghatarozzak a vallalkozasok mozgasterét a fej-
|6dés, a megujulas terén. Fontos az inputkereskebeleim gazdalkoddk pozicioja-
nak javitasa, valamint az outputok értékesitéddet®n adodo lehéségek kihasz-
nalasa. E helyzetibkitorési lehetséget elsz6r az input oldalon felallithatd elektro-
nikus piactér és innovacios tér jelenthet, ami azdgazdasag beszerzeési feltételeit
javithatja, esélyt adva a termelé&witésére a nyereségesseg javulasan keresztul.

Munkank célja a piactudatos technoldgiafejlesztésidszer alapjait felhasz-
nalva egy olyan innovativ online piactér koncepdk kialakitasa, amely a néez
gazdasagi terméket és beszallitdikat egyesiti egy rendszerbe, i@ saervezesi
innovacié leréviditi a szerefk egymasra talalasat, igy végsoron az arucsere kolt-
ségeit csokkenti, valamint a régiok tejesét, éirehaladasat 6sztonzi.

2. A piactudatos technol6giafejlesztési modell

Az altalunk kidolgozott piactér koncepcié a ,piatétios technologiafejlesztés”
rendszerre épul (Birovljev et al. 2013, Fenyvesildiité Késmarki-Gally 2012, Kok
et al. 2003, Phillips 2001, Zheng Zhou et al. 2008¢lynek célja segiteni a ver-
senyképes termelést, vagyis a ,l6gazdasagi’ termék sikerességenek novelésére
koncentral.

A piactudatos modell Iényege, hogy a kutatas-fejessoran nem a szakteri-
leti tevékenységre helyezzikhangsulyt hanem a termékre, vagy a szolgaltatasra.
A termelési folyamat soran fehdels szakterlletek alkalmazott kutatast végzer-
vezetei Ugy tevékenykednek, olyan kutatasi feldddatoldanak meg, amelyekkel a
piaci sikeresség novelltetA felvetods hipotézisek megoldasahoz csatlakozé alap-
kutatasi intézmények mellett fontos szerephez jutn&utatasi eredményeket kisér-
leti jelleggel megvaldsitéd terntelallalatok. Szemléletiink szerint egy-egy termék-
pélya igényének megfeltiEn az alap-, az alkalmazott kutatasnak, az inpigjtész-
tésének, a termelésnek, a marketingnek és a piagyaskéget kell alkotnia.

A modell fontos eleme egy olyan informaciés rendsamely eljuttatja az in-
formaciokat a termékhoz, és biztositja az informaciok megfélglsszacsatolasat a
K+F szervezethez. Ez a ,profi” informacios rendsizisrolgélja az egyes termékek
piactudatos technoldgiafejlesztési rendszerétjdmképpen biztositja a termelési
rendszer rikddését (1. abra).
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1. 4braA piactér szereit atdlels rendszerek
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Forras: Fenyvesi—Erdeiné Késmarki-Gally (2007)

3. Kaorszerii informatikai megoldasok

A XXI. szdzadra a mégazdasagi terméknek afelgyorsultgazdasagi folyamatok
és az U] fogyasztdi igények, a szigorubb kornyesd#imi ebirdsok miatt egyre
tébb idt kell forditani a termelésen kivili feladatokra Aslegjobb déntés megho-
z&asa egyre nehezebb a sokféle lébég miatt példaul a termeléshez milyensusd-
got, vegyszert és iitragyat hasznaljon fel, mikor és kinek értékestdermekét, a
felhaszndlt input anyagokkal 6sszhangban milyeotaghnikai beavatkozasok van-
nak dsszhangban. Ezen kivil jetntdst kell forditani a kilonb&z adminisztrativ
feladatokra (példaul tAmogatasigénylésre, naprahgibzantartdsok vezetésére, ku-
l16nb62 bevallasok készitésére az allam intézmeények szintavabba a fogyasz-
ték kozott egyre inkabb felmerll az igény az élskeirek elallitasanak a teljes
nyomon kovethéiségére is (Charvat et al. 2009). Ennyire szertehfgdadatokat a
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hagyomanyos papir alapu nyilvantartadsokkal leratetivégezni ezért a migmaz-
dasagban is az informatika adta Iéiséget kell felhasznalni, hogy az Uj kihivasok-
nak megfeleljenek a ternddd és ezzel egyltt versenyben maradjanak a piacon.

A gazdak a XXI. szazadban egyre tébben vasaroledkaéznalnak szamito-
gépet és egyéb informatika eszkdzt. Tébb tanulmgérkymutatta, hogy a gazdasa-
gok miért vasarolnak szamitogépet és egyéb infakeatszkdzoket. A legbb em-
litett okok a kovetkeik voltak (Nuthall 2004):

- Magasabb jovedelem elérése a koltséghatékonyalbib amyagok kivalaszta-
san és felhasznélasan keresztiil.

- ldémegtakaritas a gyorsabb és kdonnyebb adatszolgakat@llami és szak-
igazgatasi szervek felé.

- Vezeti feladatok megkdnnyitése a gyorsabb déntésekkbayabb tervezé-
si, kivitelezési és ellgmzési folyamatot biztositasaval.

- Egyszetibb kapcsolattartas a piaci szertiqilel és az allami szervekkel.

- Hatékonyabb szakmai féfés.

- Versenyben maradni a tobbi gazdaval, akik mar Fdg#na szamitogépet.

Az Internet altal nydujtott leh8ségek napjainkban a gazdasag minden szeg-
menseében egyre nagyobb szerepet kapnak. A néhénymnéy szinte csak informa-
cioszerzésre, levelezésre hasznalt vilaghélon, draegyre tobb cég kinalja keres-
kedelmi, Ugyfélszolgalati és egyéb szolgaltatasait.

Az elektronikus kereskedelem (e-commerce) egyik hratyozasa az uzleti
tranzakcioknak minden olyan formaja, melyek sorafelek inkdbb elektronikus,
mint fizikai Guton, vagy kozvetlendl érintkeznek. ABM meghatarozasa szerint az
Uzleti folyamatok internetes technolégidkon alapdiogatasat jelenti. Az interne-
tes kereskedelem két alap¥eformaja: a vallalatok kozti (B2B) és a vallalat-
fogyaszto (B2C). Az e-kereskedelemnek kdszdjdreta vallalatkozi tranzakciok
folyamata teljesen atalakult; mind a s&y mind pedig az eladék szamara egy sok-
kal atlathatobb piac jott 1étre (Fénai 2006).

Ugyanakkor a mémgazdasag még csaészlegesehasznélja ki az informati-
ka adta lehéségeket. Az Ujitasok elterjedését tobb téfyleatarozza meg legf
képpen a technoldgidk bekerulési kbltsége azdltaly adott beruhazas mikorra té-
ril meg, ezen kivul fontos még a gazdalkodideellatottsaga és az allami térvényi
szabalyozas, hogy milyensédsokat tamasztanak a gazdakkal szemben.
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4. A mezégazdasagi piactér

4.1. Napjaink meZgazdasagi piacterei

A jelenleg niikddo eurdpai piactereket megvizsgalva megallapithaigy laltalanos
jellegi piactereknek is lehet terjedelmes agrarszekcidjal maga a piactér részben
mar tamogatja is az Uzletkétés folyamatait. Létkztmwabba olyan piacterek is,
amelyek tobb-kevesebb allami részvétellel egy adoizdg agartermékeinek ex-
portorientélt ,katalégusaként” szolgalnak, aholgeizien a termélk és a termékek
széles skélaja ugyan megtalalhatd, de az Uzletkia@s a piactér keretein kivil zaj-
lik. Ugyanakkor jelenleg Eurépabarincs a valodi értelemben vett (tkodoképes
elektronikus agrarbeszerzési piactér

A fenti rést kiemelvekell tehat egy olyan rendszer, amely szoros kapcsolatot
tud tartani a termékkel és megoldja a hatékony érdekérvényesitéstmiat noveli
az innovacios aktivitast. A mégazdasagi innovacio elterjedesi feltételei jellegze
sek és a szergfll egylttniikddése meghatarozé (Daberkow—McBride 2003, Ta-
kacs—Baranyai 2010, Takacs-Gyorgy 2012). Az innidv&ersenyedinyoket ered-
ményez és ennek eredményeképpen hosszutavon tgztosiegfeld piaci pozici-
Ot. Mogyorosi et al. (2009) szerint a terflelek az alabbi tényéket kell figye-
lembe vennie: kiterjedt kapcsolatrendszer, medfeletlasszint, K+F tevékenység
végzése, magas hozzaadott értéket képvismimékek/szolgaltatasok éallitasa,
gyors reakciOkészség, kezdemérikgEszség.

4.2. Az e-piactér koncepcidja

A Nemzeti Agrarkutatasi és Innovacios KozpMezigazdasagi Gépesitési Intézete
olyan modellt dolgozott ki, amely figyelembe veazmesdgazdasagi termelés 6sz-
szetettségét: az inputok-alkalmazoi terilletenkéétéehasznalati értékéta biold-
giai folyamatok jellegzetességeit, tobb — esetenkéldnb6d jellegi — szaktertle-
tek szukséges egyuttikodését, az élelmiszerpiac dinamikussagat.

A fentiek alapjan a piactér koncepciooélja elsssorban a termeléshez szik-
séges input anyagokéglllitoi és a termék kdzotti termelési lancban érvényesil
részfolyamatok kdltséghatékony tAmogatasa, edseszallité / eladd és felhasznélo
/ veo kozotti utat” kell a lehet legrovidebbre cstkkentenie. Meg kell teremtenie a
transzparenciat, 6sszehasonlithatésagot és nesddotban a kdvethitéget. Cé-

4 A hasznalati érték nem azonos a laborban kimégy\a gyarté altal megadottal, mivel példaul a gép
hasznélati értéke flgg a termelési kdrilméngleldmely nem csupan a gégiszaki mirbségi, hanem
a medgazdasagi termelés sikerességét meghatarozo sidnttdlepi jellemsje, munkamidsége.
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lunk tovadbba az inputszolgaltaték kozotti versemytet megteremtése, a kinalati
oldal 3vitése, a megmerevedett kereskedelmi struktUrdkziedsa a legkedvélb
beszerzési feltételek megteremtése érdekében. Elglyedlyan rendszerre van szik-
ség, amely lehéséget biztosit a ternid k6zos ajanlatkérésére, illetve amely az
egy tranzakcidban jelentk&zgények mennyiségi névekedésén keresztil eredmeé-
nyezne kedvesbb ajanlatkérési poziciot a kinalati poziciobarblkeversenyezteteé-
sén keresztul.

Az altalunk kialakitott rendszerfejlesztés B2B lzalh platformok mintajara
épul, annak minden alkotéelemét tartalmazza ésgvah@sithatésag korlatain belil
igyekszik kielégiteni a piaci igényeket. Kbézponerae azadatbazis amely az in-
ternetes piacér alapjaul szolgal. A felhasznaléknfebk) részére a piactér ajanlato-
kat gytijt, valamint segitséget nyujt a beszerzési-, ilefvtékesitési tenderek meg-
fogalmazasaban, ezaltal a beszallitok illetve @keersenyeztetésében. A terdgiel
e rendszer segitségével keditdz poziciokat tudnak elérni input anyagaik beszerzé
si arszintjét, miiségét, egyéb termékjelletket illetéen (2. abra).

Célcsoportjai: termebk, input eballitok (gépgyartok, gépforgalmazok ter-
mésfokoz6 és novényvédszaporitbanyag &hllitok, stb.) és partner szervezetek
(stratégiai: kutatd intézetek, egyetemek, szakrmaivezetek és szakkonyvkiaddk;
és operativ partnerek: bankok, stb.). A tefikaltrukturaltsagéat tekintve kilonki#z
agazathoz és régiokba tartozok lehetnek.

A felhasznaldla rendszer segitségével tekintet nélkil méredsetiérbeli el-
helyezkedésikre egymassal kapcsolatban lépve eldrdtnek input anyag igénye-
ikkel beszerzés céljabdl. A kialakitando6 inform&ciéndszer egyuttikodésre 6sz-
tonzi a felhasznalokat. A mégazdaséagi termelést nagy szamban kis- és kdzepes
vallalatok, gazdalkoddk végzik, akik igen nehezedjdk a piaci dlnyok megszer-
zésehez szukséges koncentraciot megvaldsitaniedgyzittnikodés kiterjedhet a
technikai eszk6zok kdzos hasznélatanak dsszehadgalalletve a pénzeszkozok-
hoz tortéi hatékonyabb hozzaférés magvaldsitasara. A terrmawitdsanak ko-
ordinaldsa Iényegesen magasabb, atfogobb szintésullzat meg tobb termebe-
vonasaval. Tovabb4 a tdmogatasi rendszerek osgrdhaa, azok kulonbézosz-
ténzs mértékének optimalizalasa ntosabba, szakmailag megalapozottabba va-
lik. A felhasznaldk teljes korét atsz biztositja a hatékony informaciéaramlas fel-
tételeit. Kbzos alapot biztosit az innovacios reedsk alkalmazadsahoz, a K+F+l
menedzsment feladatok koordinélasa kdzosen, naggobielési struktirat atolelve
valésulhat meg.

A kindlati-, illetve keresleti piac szeréplannak ellenére, hogy versenyben
lesznek egymassal,delydkben is részesilhetnek, hiszen szamuk&lé&hatobb,
tervezhetbb lesz az altaluk biztositott input termék kinalatdsleti piaca, a piaci
szerepbk behatarolasa egys#bbé valik, ezaltal kereskedelmik hatékonysada n
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A kinalati szerefilk szama és személye fokozatosémtithet, hiszen a rendszer Uj
belépkkel szamol, ezaltal a verseny fokozdédhat tovablkénalatban szereplter-
mékek szadmadm mindségi jellemaik javulnak. A rendszerbe bevont terdiaiél,
kereskedknél nyomon kévethék a raforditasok, értékesitések volumene. Emellett
a rendszer nem csak a kereslet és kinalat tal&&oa& helyszine, hanem egy tu-
dasbézis, amit minden résztéekbzosen épit a termékekhez adott megjegyzésekkel,
a rendszeren belll végzett kulonBamline aktivitdsokkal, illetve a vasarlasokkal.
Ez alapjan a folyamatos monitoring viszonyrenddastrevalamint regionalis ki-
l6nbségeket térképezhet fel és kdvethet nyomongligniaz aktualis helyzetet mutat-
va.

2. abraA piactér szerepit atdlels rendszerek
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Forras: Erdeiné Késmarki-Gally (2014)

A termelési modellekre alapozott, a kutatas-fejlestzgenerald és a vertikalis
és horizontélis kutatasokat optimalizaldo (a K+Fztéswk versenyeztetésével)
rendszer eredményeinek gyors gyakorlati bevezeké&diéelérni, gy hogy minden
informéciét, az adott termériek a specifikumok (pl. birtokméret, elhelyezkedés,
kondiciok) figyelembevételével kell atadnia. Ez j@ni, hogy a terméloptimalis
esetbera ra vonatkozo termelési informéciokapja. A médszer ,spontdn” hozza
létre a horizontalis fejlesztési irAnyokat, hiszaetermékpalya, a tevékenység mentén
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tortérd fejlesztésnél tébb részelem lehet azonos, amédge&lése is hasonldan tor-
ténhet.

A kulsé informacidatadast védzszervezet feladatainak pontos kijeldlése
szlkséges, mivel a lelédegjobb, felhasznalobaréat elektronikus rendszelttkiepi-
teni, amely az orszagot leképe@IS struktlrakra épit (pl. féldnyilvantartasi,addl
nyilvantartasi rendszerek), de fenntartja a hagygmos informéacio atadasi formakat
is (pl. bemutatdk, képzések). Az informaciot lek&permelésiranyitasi rendszer jol
tud kapcsoldédnimas integralt iranyitasi struktardkhoz (pl. logilsat, értékesitési
szervezetek).

4.3. Az e-piactér szerepe a régiokban

A XXI. szazadi eurdpai kontinens egyik meghatarfmgamatanak az egységesilés
tekinthe®. Az Eurdpai Unidregionalis politikajanak altalanos célkizése az Unidn
bellli terlleti egyenétlenségek cstkkentése. Az Eurdpai Univibesei kdzponti
megvilagitasba helyezték a terileti kilonbségeklds®t, melynek természeibés
torvényszeiiségeitl tobbféle kdzgazdasagi elmélet és empirikus elanszéiletett.
Az elem®k nagy gyakorisaggal alkalmazzak az egpefjutd GDP-t, mint kizardla-
gos indikéatort a terlleti kilonbségek vizsgéalatérgyanakkor Lukovics (2008) ku-
tatdsaban egy zart logikai rendszerre &pikrsenyképességi alagkomplex meg-
kozelitést alkalmazott a terlleti kilonbségek diaddnak vizsgalatara. A tagor-
szagok fokozatosan decentralizalt és regional&@ilmokka alakultak at. Emellett a
globalizacié atrendezte és folyamatosan atrendezbrazdgok gazdasagat, kiter-
jesztve a piaci versenyt az egész fejlett vilagmgyuttal a piaci verseny feltételeit,
jellemzit is gyOkeresen atalakitja. A nemzeti kormanyo#tesegulacié és a nem-
zetkodzi egyezmények miatt kozvetlenil nem avatkodiaa globalis versenybe,
ezért csak kdzvetett mdédon a versenyképességfhlititaieinek javitasara, az tzleti
kornyezet megfelélkialakitasara torekedhetnek. A régiok gazdasé&sejésének is
egyik f6 célja az ott tikdds dominans iparagak, Uzletadgak sikeres globalisevers
géséhez szikséges tartos versémyglk létrejottének és fennmaradasanak tamoga-
tdsa, versenyképességilk javitdsahoz szikséges Kirlegezet kialakitdsa, végs
soron a régioban képdo (toke-, munka-) jovedelmek novelése.

A fentiek miatt a fejlesztéspolitika fcéljava az iparagi korzetek, kis- és ko-
zépvallalati hal6zatok, sikerességéhez sziksédes upbrnyezet létrehozasa valt
(Lengyel 2002, 2003). A vallalkozasahnovacios képességek novelése hozzaja-
rul a térség/régid versenyképességének novelégehkavics 2005). Csak ott tart-
hato fenn tartds véllalati versengmey, ahol allanddsul az innovéaciéra iranyul6 kuta-
tas-fejlesztési tevékenység. Csak ezek a véllaflakzéudjak sikeresen venni a glo-
bélis gazdasag éltal felallitott akadalyokat. Miplot# kdvetkezik, hogy a véllalko-
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zasoknak kapcsolatbkéjiket kell fejleszteni, innovativ tevékenységell kolytatni,
tudatosan kell fellépni a piacon (Mogyorosi et24l09).

Magyarorszagon a ,tudomany-ipar” kapcsolatok ritké&gy hianyzanak, a
regionalis egyuttiikodések eisddésének jele pedig elég gyenge. Ezt példaul az
elektronikai (e-business, e-government) alkalmadzdassu terjedése tanudsitja, k-
l6ndsen kedveitlen a helyzet egyes agrarszektorokban. Az elelitugrkereskede-
lem ma mar az USA-ban teljesen hétkéznapi dologzaknit, 6t huzbéagazat. Az
Eurdpai Unidban létezik az e-Eurdpa tiddzOs program, amelynek célja, hogy az
Uniét a legversenyképesebb régiova tegye.

Az innovéacios képesség, a regiondlis versenyképesgséa regionalis gazda-
sagfejlesztés kdzott igen szoros a kapcsolat. Adldren kidolgozott e-piactér nem-
csak a hozza kapcsolodo vallalkozasok szamldrnyos hanem a régiénak vagy kis-
térségnek is kedvézmivel javul annak versenyképessége (termelékgeysés igy
nének a joévedelmek, 0j és versenyképes vallalkozgalgknek meg, és ezaltal is
javulhat a foglalkoztatottsag.

5. Osszegzés

Osszességében elmondhatd, hogy jelenleg is talakatéldakat a mégazdasagi
termékek kulonbdz B2B piactereken vald elérlisegére, vagy akar B2C piactér
alapu profitorientélt értékesitési fellletre, azamwlyankorszeti megoldasamely
egy integrélt rendszerben fogja 0ssze a beszamméssacio, kommunikacié és ke-
reskedelem kérdéseit mikozben megteremti a transapiat, 6sszehasonlithatdsa-
got és nem utols6 sorban a kovetlséget: jelenleg sem hazai sem nemzetkdzi szin-
ten nem létezik.

Az elektronikus agrarbeszerzési piactér a hazaieészetkdzi dsszehasonli-
tasban is egyaraiptlentds mérték tjdonsagtartalommalendelkezik. A megvalosi-
tas soran egy olyan komplex agrarpiaci 6koszisztépighet fel, amely piactér ala-
pokon biztosit korszérintegralt technologiai megkozelitést az agrartééseben,
kommunikécidéban és kereskedelemben, kdzelebb hepaashoz a régiokat.

A rendszer alkalmazasaval az inputforgalmazok koz@rseny megh az
arak 6sszehasonlithatésagaval és a megrendeléeggysiésével. A kereskedelmi
lanc roviduléséll adodoan a terméil szerepvallalds medn mikézben az egyes
részfolyamatok koltséghatékony tamogatasa variak@izos beszerzés leldstge-
vel a kistermeiknek is lehaetséguik lesz jobb alkupozicio elérésére az inputalerg
mazokkal szemben. Varhaté a #8@g javulasa és a csalasi kockazat csokkentése
azdltal, hogy az egyes szesdplizleti multja, forgalmazasi statisztikai, a pariek
visszajelzései kdveth@até valnak.
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Egyintegralt fellletemyilhat lehediség az altalanos trendek és piaci informa-
ciok kdvethebségére, tehat segitené a szektor vallalkozasaica gzerepik meg-
erssitésében a gazdasagi hatékonysaguk javitasawal. feliil egy olyan integralt
piactér, ahol a korsz&dT technoldgia segitségével kialakitott extranattdd alap-
jan a piactér valamennyi felhasznaléja széled kémogatast és hozzaférést kaphat
a testre szabott informaciok, a kulénbgmrtalmodulok és partnerkapcsolati léhet
ségek hasznélatan keresztul.
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